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Campaign
Highlights 

• Largest-ever campaign, covering 
France, Italy and more 
in Europe

• 1 week and beyond

• 5 business missions covering Fashion, 
Technology, Joint Investment, Wine 
and Gourmet, and Information and 
Communications Technology

• 15 Hong Kong Partners

• 90+ journalists from Hong Kong and 
Europe

• 51 supporting organisations from  
France and Italy

• 170+ Hong Kong delegates

• 470+ distinguished Hong Kong 
Dinner guests 

• 540+ clippings

• 1,500+ business matching meetings 

• 2,600+ trade participants
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88%  

88%  

Nature of business
of participants

“The advantages that Hong Kong has for us: It’s a very welcoming 
environment; it has a highly skilled population who speak very 
�uent English; its generous, dynamic and committed young people 
who are really the future of the world… Hong Kong is the ideal 
partner for French companies, whether they are large corporations 
or SMEs wanting to do business in Asia.”

“We made this decision (of launching our IPO in Hong 
Kong) with great satisfaction and we still think that we 
made the best possible decision. Today if I was to make the 
same move again, I would do that in Hong Kong again.”

Matthias Fekl
Minister of State for Foreign Trade, the Promotion of Tourism and French Nationals 
Abroad, attached to the Minister of Foreign Affairs and International Development

plan to visit Hong Kong to get to know Hong Kong’s 
business environment

630 +   
companies indicated interest in setting up offices in Hong Kong

rated the overall event “Excellent” or “Good”

“We’ve opened of�ces in many countries and cities of the 
world. I’ve never seen a more business-friendly 

international city anywhere. We are able to do anything in 
Hong Kong that any other citizens, regardless of their 

nationalities, can do. Hong Kong is nationality-blind and it 
makes it very easy to do business there.”

James E. Thompson
Chairman
Crown Worldwide Group

Carlo Mazzi 
Chairperson and Executive Director
PRADA S.p.A

Banking & Financial Services (10%)

Other Services (12%)Manufacturer (13%)

Trading (11%)

Retailer / Wholesaler / Distributor (12%)

Government / Public Organisation (6%)

Professional Services (18%)

Technology and ICT (14%)

Logistics & Transport Services (4%)



Raphael Beaudrey
Business Development Manager
Rosemount (Hong Kong) Ltd

Antoine Frérot
Chairman & CEO
Veolia

“The infrastructure level, transport network and the way Hong Kong is linked to the 
continent really helps us work seamlessly especially in Northern Asian countries.”

Nicolas Michaux
Head of French Desk
Fidinam R&T Consulting Limited

“There is a lot of interest from French entrepreneurs and companies to 
invest in Asia.”

Arrigo Berni
Chief Executive Officer
Moleskine

“Italian companies have come to realise the need to 
open up to the global economy recently, and it's time 
they do it, and the way to do it, concerning Asia, is 

through Hong Kong.”

“It was excellent, more than expected. I just had to come and bring my 
�yers, it took one minute for me to set up my booth, everything was 
well organised, like the business matching meetings. There was a queue 
at my booth for direct business.”

Saverio Aprile
Owner
AXIA Consulting

Rossella Di Conno
Chief Executive Officer
Intrado

Today I received con�rmation that Hong Kong is a very intelligent 
platform. It's good for people and competence.

“I think to discuss with potential partners here is the best way to 
know China, and to be aware of the changes in the market.”

Eric Bellanger
Chief Information Officer and Consultant
EBL

“The HKTDC has put a lot of energy into the event, and there is 
quality in the people we can meet here.”

Marion Charreyre
Studio Director
Icicle Group

“We have really good feedback, and we think it's a great opportunity to 
meet all those people, who are really curious about what's going on.”
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Hong Kong
business as usual
Près de 1200 personnes étaient réunies mardi 28 octobre 2014
au Carrousel du Louvre pour assister à l'événement Think Asia
Think Hong Kong, organisé par le HKTDC. Une vraie réussite
pour cet événement "100% business".

Le Secretaire d'Etat aux Finances John Tsang

Les organisateurs qui travaillaient sur cette
opération depuis plus d'un an et demi, aussi
bien à Hong Kong qu'à Paris peuvent ètre
satisfaits TATHK, la plus grande opération
de communication de Hong Kong jamais
organisée en France a eté un réel succès
Organisation millimétrée Rien n'a été laissé
au hasard L'événement a réuni l'ensemble
des acteurs du monde économique et institu-
tionnel franco-honkongais. Seule ombre au
tableau : l'absence de G Y Leung Empêtré
dans la mauvaise gestion de la revolution des
parapluies, le controversé chef de l'exécutif
est resté à Hong Kong pour « gérer les affaires
internes ».

« Une jeunesse
dynamique et engagée
aux aspirations
légitimes »

Un important dispositif de securite (une
trentaine de camions de CRS) avait été
déployé pour prévenir d'éventuelles contes-
tations Au final, seuls deux parapluies
ouverts lors du symposium matinal et trois
jeunes manifestants portant une banderole
« We want democraty » ont été gentiment
priés de quitter les lieux, dans une ambiance
bon enfant

Le Secretaire d'Etat aux Finances John Tsang
et le président du HKTDC, Jack So ont
brosse le portrait d'une économie "business
friendly", vantant tour à tour les atouts finan-
ciers, logistiques et de services de Hong Kong
et la volonté du port aux parfums de nouer
de nouveaux partenariats avec les sociétés
françaises, grandes entreprises maîs aussi
start -up de l'économie créative, des clean
technologies et autres technologies du futur
Le Secrétaire d'Etat français au Commerce
Extérieur, Matthias Fekl a salué « la jeunesse

dynamique et engagée aux aspirations légi-
times », avant de souligner « le fort intérêt
que porte la France et ses entreprises à Hong
Kong et plus généralement a l'Asie .. Hong
Kong poursuit une nouvelle approche du
développement économique centrée sur la
qualité, l'innovation et le respect de l'envi-
ronnement Les savoir-faire français sont
reconnus dans ces domaines, que ce soient
nos grandes entreprises ou nos pme inno-
vantes »

Le business au beau fixe !

Sur le plan politique, la situation entre Pekin
et la Region Administrative Speciale reste
tendue. « Les visas des touristes chinois sont
toujours bloqués, une manière pour Pekin
de maintenir Hong Kong sous pression »
observe un fin connaisseur du sujet.

Maîs sur le terrain, la vie des entrepreneurs
présents sur ce micro-territoire de 7 millions
d'habitants ne semble pas avoir éte affectée
« C'est business as usual ! » commentent la
plupart des professionnels interroges Chez
Caudalie, le mouvement contestataire n'a
pas eu d'effets négatifs sur les ventes comme
l'explique Cécile Ossola, directrice Asie de la
marque de vinothérapie : « bien au contraire,
nos chiffres continuent de progresser à un
bon rythme » s'enthousiasme-t-elle Lionel
Cuenca, l'un des fondateurs d'Idealwme,
site de vente en ligne de crus de prestige
confirme : « notre chiffre d'affaires a bondi
de 145% '» La seule évolution récente que ce
Français constate concerne la fin de la spécu-
lation sur les grands vins, résultante de la loi
anti-corruption votée en 2013 par Pékin Plus
contraignante, la régulation sur les cadeaux
d'affaires s'est traduite par une baisse de la
demande pour les tres grands vins de la part
des acheteurs chinois. Les grandes marques

de prestige installées à Central ou Kowloon
ont également eté affectées par ce phéno-
mène Yves Zlotowski, économiste en chef
de l'assureur Coface n'est pas inquiet : « le
mouvement de contestation a un impact
à court terme sur les ventes de détail et sur
l'afflux de touristes de Chine continentale.
Maîs la croissance oscillera entre 2 et 3 % en
2014 et 2015 Les exportations de services de
Hong Kong vers la Chine restent tres dyna-
miques ».

« Sous pression, Hong
Kong doit se réinventer »

« Hong Kong reste attractive » note Orianne
Chenam, la directrice générale de la
Chambre de commerce et d'industrie fran-
çaise à Hong Kong (FCCIHK) qui a enchaî-
né les rendez-vous tout au long de la journée.
Pour preuve, le célèbre parfumeur de Grasse
Molmar, qui vient de lancer sa nouvelle col-
lection privee, souhaite se positionner dans
ce haut lieu de la consommation mondiale
qui attire chaque année plus de 50 millions
de touristes étrangers « Hong Kong est sous
pression et doit se réinventer De nouvelles
opportunités voient le jour, par exemple dans
le moyen /haut de gamme dans le retail ou
les produits de consommation » commente
O. Chenam Pas d'avis de tempête, ni même
d'orage sur les affaires, même si les parapluies
n'ont toujours pas été refermés à Central ..
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"Nos ventes continuent
de progresser à
un bon rythme"
C. Ossola, Caudalie

Le symposium Think Asia, think Hong Kong
Bienvenue à Hong Kong
Le symposium “Think Asia, think Hong Kong” qui vise à promouvoir Hong Kong comme
plateforme commerciale vers le reste de l’Asie et particulièrement vers la Chine, s’est tenu à Paris
le 28 octobre 2014 au Carrousel du Louvre. Cet événement économique majeur, a réuni plus de
1200 personnes du monde des affaires et de la politique.
Margaret Fong, Executive Director HKTDC

Organisé par le Hong Kong Trade Development Council (HKTDC), l’événement intitulé “think
Asia, think Hong Kong” se tenait pour la première fois en France, au Carrousel du Louvre à Paris.
Plus de 1200 représentants d'entreprises et d'institutionnels de France, de Hong Kong, et de Chine
continentale sont venus assister à cette journée d’information destinée aux entrepreneurs français
souhaitant aborder les marchés asiatiques à partir du premier hub commercial et financier d’Asie.
Jack So, Président du HKTDC, ouvrait la cérémonie en insistant sur les opportunités
prometteuses que réserve Hong Kong aux entrepreneurs et investisseurs, en tant que véritable
plaque tournante de l’Asie. Reçu en qualité d’invité d’honneur, John Tsang, Secrétaire aux
Finances de la Région Administrative Spéciale de Hong Kong de la République Populaire de
Chine, s’est longuement attardé sur la qualité du partenariat exceptionnel qui lie la France à Hong
Kong. « Cette confiance réciproque conduit à des opportunités commerciales très importantes »
a-t-il souligné. Ajoutant aussitôt que près de 20 000 ressortissants français résident déjà à Hong
Kong, et que de plus en plus d’entrepreneurs et d’entreprises y tentent l’aventure, souvent avec
succès. En effet, sur les 3800 entreprises étrangères installées dans la région administrative
spéciale, 750 sont françaises, soit près de 20 %. M. So a aussi insisté sur la très bonne réputation
dont la France bénéficie à Hong Kong. Les entreprises chinoises apprécient le savoir-faire
tricolore, notamment en matière de technologies vertes et d’innovation industrielle. C’est ainsi
que, parmi les 13 sociétés à qui les autorités locales ont donné carte blanche pour imaginer le
Hong Kong de demain à travers le projet “Wise City”, se retrouvent les groupes Bouygues,
Thales, Suez, Veolia Environnement ou encore Somfy et Citilog. « Les Français contribuent à
façonner Hong Kong », concluait Matthias Fekl, Secrétaire d’Etat chargé du Commerce extérieur,
de la promotion du Tourisme et des Français à l’étranger. Il rappelait aussi la participation de la
France à « la construction du métro local, la rénovation du tramway, à l’édification de ponts, dont
celui en cours entre Hong Kong et Macao, sans oublier des gratte-ciel. Ce qui ne doit pas faire
oublier que la moitié des sociétés exportatrices sont des PME. Au total, c’est un chiffre en
constante progression : en 4 ans, les exportations françaises à destination de Hong Kong ont
doublé, pour atteindre en 2013, 4,8 milliards d’euros ».

bricomag-media.com

Tous droits de reproduction réservés

Mots : 1668

Date : 04/12/2014
Pays : FRANCE
Surface : 247 %

> Lire cet article sur le site web

Page  12

38

CLASSE EXPORT n°225 Mai-Juin 2014 

Destination Hong Kong

 Comment le projet “Think Asia Think Hong 
Kong” a-t-il vu le jour ?

Raymond Yip : « C’est un fait : le centre de gra-
vité de l’économie mondiale se déplace vers 
l’Est. L’Europe sort d’un contexte difficile, 
qui a poussé les entrepreneurs à se tourner 
vers les marchés asiatiques en pleine expan-
sion, et particulièrement vers la Chine. Avec 
cette opération “Think Asia, Think Hong 
Kong”, notre objectif est de présenter aux 
sociétés françaises et européennes qui pro-
jettent d’investir dans cette région, les atouts 
et les services de Hong Kong comme porte 
d’entrée idéale vers la Chine continentale et 
l’Asie. Cette initiative est le fruit d’une colla-
boration entre le HKTDC et une dizaine de 
partenaires hongkongais avec le soutien de 
quelque 30 organismes français. A cette occa-
sion, une délégation conduite par le Chef de 
l’exécutif de la RAS HK* C. Y Leung, sera 
accompagnée de dirigeants d’entreprises de 
Hong Kong et de Chine ».

 Après le Royaume-Uni, le Japon et les 
Etats-Unis l’année dernière, pourquoi avoir 
choisi la France ?

R.Y. : « Deuxième puissance économique 
d’Europe, la France est un pays tourné vers 
l’extérieur, donc susceptible de s’intéresser 
aux opportunités qu’offre l’Asie, tout en 
proposant des ouvertures semblables aux 
entreprises hongkongaises, notamment 
dans le secteur des services. L’attrait des tou-
ristes chinois pour cette destination a incité 
nombre de marques françaises à y implanter 
leur base régionale pour développer leurs 
activités en Asie. Rappelons que les expor-
tations françaises à destination de Hong 

Kong ont triplé ces 10 dernières années 
(6,3 Mds$ en 2013). Plus de 750 entreprises 
françaises sont installées à Hong Kong. Les 
entreprises chinoises sont friandes de tech-
nologies vertes  et d’innovation industrielle, 
domaines de l’excellence française. L’intérêt 
du consommateur chinois pour le « made 
in France » s’est considérablement accru ces 
10 dernières années, avec une hausse de plus 
de 900% des exportations françaises. Dans 
le secteur du luxe, cette demande continue 
de progresser. Il était donc opportun de 
capitaliser sur les relations privilégiées entre 
Hong Kong et la France afin d’encourager 
davantage d’entreprises à exploiter cette pla-
teforme ». 

 Quels sont les objectifs de cet événement 
et quelles retombées en attendez-vous ? 

R.Y. : « Les entreprises hongkongaises sont des 
partenaires fiables pour servir les projets de 
développement en Asie, mais aussi sur leur 
propre marché. Nous espérons voir naître 
de nouveaux partenariats. Trois délégations 

d’entreprises hongkongaises et chinoises 
seront présentes. Ces sociétés recherchent des 
coopérations notamment dans l’agroalimen-
taire, les technologies de l’environnement 
et de production, et les loisirs numériques. 
Deux missions d’investisseurs en quête de 
partenariats dans la mode et la technologie 
viendront du Guangdong et du Fujian. Nous 
serons également accompagnés de comp-
tables, juristes et consultants qui proposeront 
aux participants des consultations gratuites ». 

 Les avantages commerciaux qu’offre 
Hong Kong sont le fruit d’un ensemble de fac-
teurs, quels sont, à votre avis, les plus impor-
tants pour une société européenne qui désire 
s’établir en Asie ? 
 
R.Y. : « Pour la 20e année consécutive, Hong 
Kong a été consacrée économie la plus libre 
du monde par la Heritage Foundation. Elle 
bénéficie d’une monnaie stable et librement 
convertible, un régime d’investissement 
libéral, une politique fiscale avantageuse 
et un excellent réseau d’infrastructures de 
communication, qui lui permettent d’être 
la caisse de résonance de toute une région. 
A cela s’ajoute l’assurance d’un cadre juri-
dique sécurisé en matière de contrats et de 
propriété intellectuelle. Des atouts qui font 
de Hong Kong le choix privilégié de plus de 
3 800 entreprises étrangères ».

Think Asia, 
think Hong Kong !

Organisme de promotion économique de Hong Kong, le Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) 
organise “Think Asia, Think Hong Kong” le 28 octobre 2014  au Carrousel du Louvre. Raymond Yip, 
Directeur de l’appui aux entreprises du HKTDC nous présente cet événement dont l’objectif est « d’initier 
de nouveaux partenariats entre les sociétés françaises et hongkongaises ».

* Région 
Administrative 
Spéciale de 
Hong Kong

“  Des entreprises hongkongaises 
et chinoises recherchent 
des coopérations dans 
l’agroalimentaire, les 
technologies de l’environnement 
et de production et les 
loisirs numérique ”

Propos recueillis par Sylvain Etaix
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Symposium «Think Asia, think Hong Kong»
Écrit par Philippe MÉCHIN - INTERNATIONAL on 4 décembre
2014. Posted in A la découverte

Bienvenue à Hong Kong
Le symposium “Think Asia, think Hong Kong” qui vise à promouvoir Hong Kong comme
plateforme commerciale vers le reste de l’Asie et particulièrement vers la Chine, s’est tenu à Paris
le 28 octobre 2014 au Carrousel du Louvre. Cet événement économique majeur, a réuni plus de
1200 personnes du monde des affaires et de la politique.

Organisé par le Hong Kong Trade Development Council (HKTDC), l’événement intitulé “think
Asia, think Hong Kong” se tenait pour la première fois en France, au Carrousel du Louvre à Paris.
Plus de 1200 représentants d'entreprises et d'institutionnels de France, de Hong Kong, et de Chine
continentale sont venus assister à cette journée d’information destinée aux entrepreneurs français
souhaitant aborder les marchés asiatiques à partir du premier hub commercial et financier d’Asie.
Jack So, Président du HKTDC, ouvrait la cérémonie en insistant sur les opportunités
prometteuses que réserve Hong Kong aux entrepreneurs et investisseurs, en tant que véritable
plaque tournante de l’Asie. Reçu en qualité d’invité d’honneur, John Tsang, Secrétaire aux
Finances de la Région Administrative Spéciale de Hong Kong de la République Populaire de
Chine, s’est longuement attardé sur la qualité du partenariat exceptionnel qui lie la France à Hong
Kong. « Cette confiance réciproque conduit à des opportunités commerciales très importantes »
a-t-il souligné. Ajoutant aussitôt que près de 20 000 ressortissants français résident déjà à Hong
Kong, et que de plus en plus d’entrepreneurs et d’entreprises y tentent l’aventure, souvent avec
succès. En effet, sur les 3800 entreprises étrangères installées dans la région administrative
spéciale, 750 sont françaises, soit près de 20 %. M. So a aussi insisté sur la très bonne réputation
dont la France bénéficie à Hong Kong. Les entreprises chinoises apprécient le savoir-faire
tricolore, notamment en matière de technologies vertes et d’innovation industrielle.
+ - HKTDC ? Click to collapse

Le HKTDC ou Hong Kong Trade Development Council est un
organisme para-gouvernemental chargé de promouvoir le commerce
extérieur de Hong Kong. Fondé en 1966, il organise une trentaine de
salons professionnels, publie une quinzaine de magazines sur les
produits de Hong Kong et gère une base de données de 100 000
entreprises hongkongaises.

C’est ainsi que, parmi les 13 sociétés à qui les autorités locales ont donné carte blanche pour
imaginer le Hong Kong de demain à travers le projet “Wise City”, se retrouvent les groupes
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Snapshots
Symposium

Guests of honor 
and speakers of 
“Think Asia, Think 
Hong Kong”

Antoine Frérot, 
Chairman & CEO, 
Veolia

Carlo Mazzi, 
Chairperson and 
Executive 
Director, PRADA 
S.p.A

Hong Kong 
Dinner 

in France

Hong Kong 
Dinner in Italy

Hong Kong Service 
Consultation 
Companies and 
Business Matching 
meetings at  
“Think Asia, Think 
Hong Kong”

"Hong Kong - Style 
Tea House" by Hong 
Kong Tourism Board 
in Paris

Main 
Symposium 
in France

Main 
Symposium 

in Italy

Jack So, GBS, OBE, 
JP, Chairman, 
Hong Kong Trade 
Development 
Council

Matthias Fekl, Minister of 
State for Foreign Trade, the 
Promotion of Tourism and 
French Nationals Abroad, 
attached to the Minister of 
Foreign Affairs and 
International Development

Prof Marco Simoni, 
Economic Adviser to 
the Prime Minister 
of Italy

Sir C K Chow, 
Chairman, Hong 
Kong Exchanges and 
Clearing Limited

The Hon John C. 
Tsang, GBM, JP, 
Financial Secretary, 
Hong Kong Special 
Administrative Region 
of the People’s 
Republic of China

Thematic 
Session in 
“Think Asia, 
Think 
Hong Kong”

James E. 
Thompson, GBS, 
Chairman, Crown 
Worldwide Group



Snapshots
Concurrent Events 

Hong Kong - Guangdong 
Joint Investment and 
Partnership Mission to 
France, Spain and Italy

Hong Kong 
Food and Wine 
Mission to 
France and Italy

Hong Kong 
Information and 
Communication 
Technology Mission to 
France and the UK

Hong Kong 
Technology Business 
Mission to France 
and the UK

Hong Kong – Fujuan 
Joint Investment & 
Partnership Fashion 
Mission to France, Italy 
and Spain



Toronto & 
Chicago are

the next stops!
June 2015
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SUPPORTING ORGANISATIONS (ITALY)

Aice Associazione Italiana Commercio Estero    Associazione Italia - Hong Kong    Assolombarda    Camera di Commercio Italo Orientale    Centro Estero Umbria - Umbria Trade Agency    
Confindustria    Consorzio Tuttitaliafood    Federpreziosi    Fiera di Vicenza Spa    Fondazione Italia Cina    ICE- Italian Trade Promotion Agency    Invest in Lombardy    
Promos – Special Agency of the Milan Chamber of Commerce for International Activities    Regione Campania    Regione Emilia-Romagna    Regione Puglia    Toscana Promozione    
Veneto Promozione    Vinitaly International

SUPPORTING ORGANISATIONS (FRANCE)

France - Chine 50    UBIFRANCE    Bpifrance    Coface    The National Committee of French Foreign Trade Advisors    The General Confederation of Small and Medium Sized Enterprises    
CCI International    Paris Ile-de-France Regional Chamber of Commerce and Industry    Paris Europlace    ADEME    Sino-French Association of Sustainable Urban Development
Agence pour la Promotion de la Création Industrielle    CITIA    ILE DE FRANCE FILM COMMISSION    Communauté d’agglomération des Hauts-de-Bièvre    
Communauté d'agglomération du Mont-Valérien    Confédération des Chocolatiers et Confiseurs de France    Dirigeants Commerciaux de France    
Fédération des Entreprises et des Entrepreneurs de France  Fédération Française du Prêt à Porter Féminin    Finance Innovation    Institute of Electrical and Electronics Engineers    
Imaginove    Midi-Pyrénées Expansion    NeuillyLab    Pôle Media Grand Paris    Systematic Paris-Region    Telecom Valley    TV France International    Unifrance films    
Association France-Hong Kong    Classe Export

OFFICIAL CARRIER

SPECIAL SPONSOR (FRANCE)

HONG KONG PARTNERS

DIAMOND SPONSORS


